Raul Gardini (a sinistra) assiste a una regata del Moro

ROMA - Anche se Raul Gardini
non si stanca di ripetere che
«questa barca ha un’animan,
dietro il Moro di Veneziac’éun
imponente spiegamento di for-
ze finanziarie, organizzative e
tecnologichesenzalequalique-
st’avventura non sarebbe stata
possibile. La barca italiana &
probabilmente la piti costosa
1 z:iuelle partecipanti alla fase
finale dell’America’s Cup, ed &
anchel’'unicaadavere un unico
sponsor-costruttore: la Monte-

ison. Uno solo, ma ricchissi- .

mo. Per la sponsorizzazione
'vera e propria al consorzio per
la sfida italiana fin da quando &
‘partitanell’88, 'aziendadiForo
‘Bonaparte hamessosul tappeto
55 miliardi. A questivaaggiunta
auna somma pressoché identica
per la costruzione del cantiere
navale Tencara di Marghera

((i«uno dei pitt avanzati del mon-
o», riconosce il Wall Street
Journal diieri), nonché una se-
rie di acquisizioni che hanno
completato il «sistema Tenca-
ra»all’internodel gruppo. Tota-
le: 110 miliardi.

E’ difficile comparare gli in-
vestimenti «a monte», ma le ci-
fre della sola :Ponsorizzazione
relative alle altre barche che
hannopartecipatoallafasefina-
le della Coppa sono tutte infe-
riori. Pocopit chelametadella
Montedison (30 miliardi), han-
noimpegnatoiduesponsordel-
la New Zealand, la birra «kiwi»
Steinlanger e il colosso giappo-
nese dell’auto Toyota, e appena
di pitx (35 miliardi) quelli della
Viﬁe de Paris, finanziata dalla
municipalita di Parigi e dalla
Legris. Per l'altrabarcasconfit-
ta dal Moro in semifinale, la
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Gli affari

La Montedison ha avuto uno
strepitoso ritormo d immagine
e magari vorrebbe fare pace. Maxi-
offerteancheperilcantieredel Moro

Nippon, la cifradicuisiparla é
di una cinquantina di miliardi
di lire, coperti da un pool di 30
aziende giapponesi. Sorpren-
dentemente basso & poi il bu-
dget della Stars & Stripes, la
barca del San Diego Yacht Club
condotta da Dennis Connerche
detiene la coppa: 20 milioni di
dollari, non piu di 25 miliardi.
Li ha assicurati, con quote di 3
milioni di dollari ciascuna, un
piccolo Gothadiaziendeameri-

cane: Pepsi-Cola, Cadillac
{gruppo General Motors), Ame-
rican Airlines e altri.

I fondi impegnati dalla Mon-
tedison sarebbero stati sicura-
mente di piu se nel luglie 1991
non fosse intervenuto il divor-
zio fra Gardini e il gruppo. In
quell’occasione si discusse a
Jungo sull’opportunita di conti-
nuarel’impegno nella Coppa A-

Le notti in bianco con le cronache di Telemontecarlo

ROMA - L'ascolto di Telemonte-
carlo, I'altra notte, dovrebbe es-
sere stato di due milioni e due-
centomilapersone. Share del 24
per cento, prossimo a quello di
Maurizio Costanzo. Inognicaso,
mon si potra mai dare con sicu-
rezza I'indice d’ascolto di Tmg,
perché Tmc non ¢ rilevata dall’
Auditel.

_L'uomo del Moro all’interno
di Tmc si chiama Ricardo Perei-
ra, ha quarant’anni, due figli,
unalunga carriera di giornalista
televisivonegliStati UnitieinIn-
ghilterra. Tecnicamente & il di-
rettore del
Tg di Tme,
corrispon-
de cioé a
Vespa 0 a
Mentana. A
differenza
di Vespa e
‘Mentana,
perdo, sta
nelle sue

ando Cino Ricct
i Com e

di GIORGIO DELL'ART!

s

stata messa in mostra un bel po’ |
di tecnologia televisiva. Le tele- |

camere in funzione sono dodici.

Quattro stanno sulle imbarca- |
zioni di servizio che stazionano |

dalle partidelle boe, quattro sul-
le barche in gara (comprese
quelle che seguono lasfidaame-
ricana), quattro, o qualche volta

gata.

Moro e su New Zealand
(aipiedidell’albero, sotto
ilboma) sonodegliogget-
tini che potremmo strin-
gere inunamano, affarini

Questi gingilletti —~ che:
sono inchiavardati in
modo da restar stabili an-
che quando labarcafasu

cottero in quota sul cam-
po. Lelicottero lo spedi-

‘mani anche

tutta  l'in-
formazione
sportiva.
Pereira &
brasiliano,

il 49 per ;
cento di Telemontecarlo appar-
fiene a un brasiliano,

grup
RedeGlobo. El'altro 51 percen-

todichié? L'undici & sparpaglia-
to tra azionisti vari. E il 40 ¢ del
gry) Ferruzzi-Montedison.
Lo stesso che ha sponsorizzato I’
impresa del Moro.

Idiritti per!'ltaliaPereiraliha
comprati nel *90 per un milione
€ mezzo di dollari, circa due mi-
. liardi di lire. Berlusconi, al tavo-
o della trattativa, non si vide
‘mai. Pereira dice: «Non & detto
che le capisca tutte. Non & detto
che ci azzecchi sempre». :

Fino ad oggi, la rete ha investi-
to nella Coppa America sette mi-
liardi dilire. A parte i diritti, que-
sti soldi sono serviti a finanziare
leriprese,I’'annoscorso, del cam-
pionatodel mondo,sempreaSan
Diego. E, dallo scorso gennaio,
unsettimanaleditre quartid’ora,
che andava in onda la domenica
notte, ed erainteramente dedica-
10 alla Coppa America. Ascolto
‘bassino, sulle trecentomila per-
sone. Non éscoraggiante, perun’
impresa da sette miliardi?

«Unarete piccola—dice Perei-
ra ~ deve tentare di fare cose di-
verse dalle grandi. La telecrona-
ca a due voci, Gattai che com-
mentalosci, Alba Pariettia Gala-
goal. Seno, cometidistingui? La
vela non la fa nessuno ed é vero
che puo essere un grande affare.
Dei sette miliardi, a questo pun-
to, cinque sono gia rientrati. E
un sacco di gente si sta facendo
viva, adesso, per mettersi sulla
scia del business. L'’home video
che racconta la Coppa sara sul
mercato a giorni, il centralino
dei pubblicitari di Tmc & intasa-
to, molti vogliono piazzare spot.
Andando in prima serata, cioé
alle otto e mezza (come & acca-
duto ieri) invece che alle undici,
si guadagnano un paio d'ore e si
possono mettere piti spot. La fi-
nale permettera altre sette tra-
smissioni da quattro ore 'una.

Col Moro in finale l'affare per

- Tmc si chiudera in attivo anche

sotto il profilo finanziario».
Duedeisette miliardisonosta-

tiinvestiti per le riprese di questi

giorni. A San Diego, in effetti, ¢

sce a un ripetitore messo
Loma, apochi chilometri

consegna il segnale a una fibra

ottica che corre sottoterrafinoa |

Washington (6000 chilometri).
A Washington un’apparecchia-

turaspecialelosparasuunsatel-

lite Intelsat che ruota a 36 mila
chilometri di altezza.Dal satelli-
te il segnale viene mandato sul

Fucino (altri 36 milachilometri)
€ da qui, finalmente, distribuito |

nelle nostre case.

Le microcamere poste sul Moro |

e su New Zealand vengono tele-
comandate da terra: fammi uno
zoom!, fammi un tilt!, fammi un

_gan!. Cino Ricci sta chiuso al |
uio in una cella della periferia |

di San Diego dove segue la gara

. guardando una trentina di tele-

visori contemporaneamente.
Allinizio non ci voleva credere:
«Comefaccio, senonsonoabor-
do?». Pois’¢ convinto, gli hanno

late
rébbe come voler raccontare
unapartita dicalciosistemando-
sidietrolaporta. Per questosen- |
tiamo il grande timoniere che
ogritanto chiede, quasil'avesse-
ro accecato: «Com’e il vento?
Stefano, Stefano, misenti? Com’
&il vento?».

di EUGENIC OCCORSIO

merica, di cui Gardini era pro-
motore e instancabile sosteni-
tore. Allafine si trasformo il bu-
dget da «aperto» a «chiusor, ap-
puntosullasomma di 55 miliar-
di, unariduzionedialmenoil 15
per cento rispetto a quanto si i-
potizzava di spendere. C'é da
considerare chea quel puntola
Montedison aveva gia costruito
il cantiere di Tencara e speso
una ventina d: miliardi per la
sponsorizzazione al consorzio
di cui & I'unico azionista, aveva
insomma gia avviato un maxi-
congegno finanziario - di cui
portava interamente il peso -
che sarebbe stato suicida sman-
tellare. Cosi, si decise di andare
avanti e la presidenza del con-
sorzio per la ssfida italiana» ful’
unico incarico che rimase a
Gardini a fianco della maxili-
quidazione di 505 miliardi.

Ditutto questolaMontedison
nonsiécertopentita. Dal punto
di vista del businessla Cogf)a A-
merica & gia vinta. Si calcola

“che di soli «passaggi» di fronte

alle telecamere di tutto il mon-
do, I'azienda milanese nehagia
collezionatiper!’equivalentedi
40 milioni di dollari inspot pub-
blicitari. Le previsioni di fattu-
rato Tencara sono schizzate ad
almeno 230 miliardi peril 1992
{fino al mese scorso si parlava

enericamente di «circa 200»),
il cantiere haavuto la prestigio-
sa commessa di costruire il
Brooksfield per'edizione 1993
della Whithbread Race, i tecni-
cidella Montedison stanno pre-
parandoil lancio in grande stile
di una linea sportiva per la vela
(scarpe, magliette, tute, cerate
cheavra, neancheadirlo, lagrif-
fe del Moro stilizzato.
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La ricerca
sui materiali

1IMoro di Venezial éstato
varato sul Canal Grande ¥
11 marzo 1990, il Moro V
ha toccato le acque di San
Diegoil 16 dicembre 1991.
Fra gqueste due date, ¢’¢
stata la trasformazione
del «sistema Tencara» in
una delle piu redditizie
unita operative del grup-
poMontedison. Lesocleta
riunite sotto guella che in.
tanto ¢ diventata la sub-
holdiag Tencara occupa.
no ormal mille dipenden-
ti, e stanno sviluppando
unalungaserie di prodotti
innovativi mel materlali
chimici: punto forte sono
ovviamente 1 componenti
per le barche, ma gia st
parla di costruire scocche
per le auto elettriche, ae-
rei, vagoni ferroviari.

Inevitabilmente, c’¢ ora chi
parla di questa come dell’occa-
sione perunariaperturadel dia-
logo fra Gardini e il gruppo. In
casa Montedison la consegna &
di gettare acqua sul fuoco, e ri-
cordano che di certoV'impegno
ora & comune, vincere la Coppa
America, ma da questo a ripar-
lare dilavorareinsiemeil
non & breve. Sta di fatto che un
piccolo grande debito di grati-
tudine laMontedison sentedia-
verloverso Gardini, e giasiregi-
strano le prime dichiarazioni di
stima e quasi di affetto da parte
diItalo Trapasso: & stato'uomo
pit vicino a Gardini in tutte le
grandi battaglie culminate in
quella per 'Enimont, oggi & vi-
cepresidente della Montedison
e, guarda caso, anche del con-
sorzioper!’ America’sCup. Sara
Y'uomo del dialogo?

tre, sugli elicotteri_che |
sorvolano il campo dire- |
¢

Le telecamere messe sul

di quindici centimetri. | |

e git1 - catturano il segna- |
le e lo mandano a un eli-

sulla collina di Point | .

daSan Diego. PointLoma |

spie%ato che pretendere di fare |
ecronacastandoinmaresa-’

IL MORO DI VEMHEZIA

CHALLERGER XXVIl AMLRICH § GUP

San Diego Blazer, disponi-
bile presso Cherie Trigp & .
Assoc. - stand "l Moro di
Venezia", San Liego, Ca.
USA, Internations! Center,

[l Moro di Venezia ha scelto Murphy&Nye.

Per giungere alla finale dei challenger
all'America's Cup, il Moro di Venezia ha utiliz-
zato le tecnologie pilt avanzate del settore
nautico, anche nell'abbigliamento.

‘ Quando siamo stati incaricati di realiz-
zare labbigliamento per Tequipaggio, abbia-
mo iniziato un programma di ricerca che ha
permesso di ottenere prodotti ad alto contenu-

- mugp

- Sailmarers

to tecnico, che esprimono Ja massima funzio-
nalita, anche nei capi pili eleganti.

Ecco il risultato: San Diego Blazer,
doppiopetto "da regata" antivento e idrore-
pellente, in microfibra da 0,12 denari bava,
quattro volte pil sottile del filo di un ragnoe
leggerissima: 90.000 metri
pesano 1,2 grammi.
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